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Mach mehreren lahren in Kreativagenturen entsehloss sich Karin Uhlig
1994 eine eigene Netzwerkagentur zu grilnden. Von Anfang an stand
die Verknipfung von Marken-Know-how zu einem Qualititsnetzwverk
irm Blick von Spy Brand Communication, K&in. Heute betreut die Agentur
Kunden aus den Bereichen Lifestyle, Computergames, Kosmetik, Mode

und Home Decoration,

armitiags Getrdnke, dazwischen
Waschmitiel und danach Auiorei-
fen! Diese Arbetsweise unrspr;n_'h

nichi meiner Philosophie | Mir war es wich-
igg unterschigdliche Personen, ihren Talen-
ten ensprechend elnuseen. Verschie-
dense Dhenkwelsen durch unterschiedliche
Kreatve [ *Cross overd in artverwandren Be-
reichen| Warum sollte ein Bohnenbildner,
der Theslerwissenschalt studiert hat nich
an euser Prometion am Pef mirarbetten ® %o
wurden von Anfang an — mit viel Liche oumn

22

Detail — individucll gestaltets Projekie mat
grofier Aulmerksamkeit enowickele [has
war und ist das Geheimnis unseres Erfol-
ges.e 5o beschreibe Karin Ulilig die Gedan-
ken henter ihrer Agenurgrindung, zu der
nach demn Designstudiom sclat Jahre edebie
Edfabirungen in unterschiedlichen W erbe-
ageniuren fuhren.

Seit 2oo7 wird se von Marco Perd als
weiterem geschiliafilrenden Gessllschafer
unterstlizn. Dher studierte Betrichswirt war
zulern Gescleifisfthrer von Kenzo Parfums
Deuschlanl Die beiden fobren hewte ein
Team von zehn Mitarbeitern, dic von der

S fithren die Gadchdfte von Soy Brand Commusication
Mot Mriks mach rechis); Grilnderdn Karie Dhiig, Marco Perg,

Markenstrategee Ober Konzepr und Dhesign
bis zur Umsetzung Leismng aus ciner Hand
bicten. Das Fithrungstric erganz Christina
Piclmeyer, die seit zomo filr New Business
Solutions zustindig ist, Sic kam von Procter
& Gumbde und bringe von dort viel Marke-
tog-Enow-how und wervolle Erfabrung in
sachen Druckprozesse i,

Hewe Technologien ausprobieren .
Machhalrige Markenkconmunikation  von

der Kommunikatonsiategie Ober PoS-,
Produki- wed Packungsdesipn und  Pro-
moaien bis hin zum PR Evenr — hicr sehen
die Kolner ibe Hauprberatigungsfeld. Newer
Scliwerpamnkt i1 das Mobile- und Mavipa-
ton Marketing, denn ses bietet die Mog-
lichkeit, sownhl die Digital Generation als
Zielgruppe au erreichen, als auch standig
akeoell e sein, Wir verzichten dabei auf
das aufwiandige Abzippen von Web-Adres-
sen und drucken QH-Codes, die man min
Smiart-Phones autzen kann, auf Marketing-
Marerial. Es suwd Verknopfungen maglich
20 jedem inernetfhigen Content, wie ciner
{mobilen) Website, einem Werbelilm auf
YouTube, einem Cewinnspiel auf Face-
book, oder einem Produki-Tips-Bleg. Sofort
wird also Interakeion mit ciner Marke ein-
fach fiir den Konsumenten wied messhar for
den Absenders, soskelit Christing Pielmeyer
Chancen und Maglichkeiten dises neuen
Instruments, Dass die Kreativen vor keiner
Technolegie =6 schnell zurickschrecken,
wenn &5 darum geht, ibren Kunden z2u clner
punkrgenaven Pesitionierung zu vechelfen,
hat die Agentur Bngst bewiesen,

Der Bulgari Print Folder zeigt
Kaltfode angewendet sul arem
Wisrbomittel
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Eir Fiassisciies
fchokaladendosign
als Faltschachtal andl
Flowpack veredeft mit
300 Apadtirne Design

Das tigliche (Er-} Leban im Aupenturalitag

i cdbenn Verandenzggen im Markl ist der
Cewinner die Yerpackung, weil sie nich
cingespart werden kann, so die Markmana

lyse des Spy-Teams Froh hat es begriffen,
dass die Verpackung als Werbetriger immer
anrakiiver wird, denn der grabie Teil aller
Kaufenischeidungen wird am PoS getrodf-

ek S und Comrmre il

Packempsoiesign far das zetinjdhrige Ablsum von Macumi Camphed

Shonwcase i e Merpackungimasse
Fachpack. Iicdine won Merck gelen
digsern Design seing hochwertige
Anmutung: hier das 20 Reaffime Ffoded
{Unis) wmd alas reale Praduilkt,

fen. Dieser Struksurwandel im Marke hat
dem erhilien Besdarf gewecke, Verpackung
im Rahmen einer effizicnten Markenfoh
rungs- beeichungswesse  Absatzstrategie,
noch gezielter cinzusetzen, Neben der indi-
viduellen Markenfhrungi-Beratung bictel
dic Agentur daher verstdrkt Concept Labs
an, in denen sie State of the Ar-Enow-low

Periumes auf fodieniaminieriem Kartan mit detailierter Hochpraqung

fiir ehie Gaschenkbanaer

prEpkna warpRCian 140 T

Eine Dunset-Verpackung fLf
Bruno Banani mil Hochprage-
Effakten fir ove Binder

ati- S Glanz-Lackerung
und Rachpragueg geben
dheser Weihmachiskuge!
chas geswire Ehwas

aber Packungsdesign vermittell. sDie Qua-
litatsvorstellungen, die mit einem Produkt
assoziiert werden, hiingen von der richtigen
Inszenicrung der Produkicharakiesistika aud
der Verpackung ab. Faszination weekt Be-
gehrlichikeit far cin Produkt und das fordert
die Kaufbercischafts, weif Christina Bils,
Art Director bei Spy Brand Communication,
aus eigenem Erleben, arbeitet sie doch 1lg-
lich mit 30 Realtinwe Design und meigt den
Kunden am Bildschirm, welche Versdelun-
gen miglich sind und wie sie @ irken. e
und ihre Designteams haben sich dieses
Werkzeug erschbossen, um mit dem Runden
frohzeitig realistische Losungen und Wir

kingen zu crarbeiten. Das spart Zeit, Kosien
und bringl Melrwert.

Spy Brand  Commumication  bedeues,
wiele mit Haut und Haaren den Inhalen
e verschreiben und so Formuliert Mar-
oo Perds nicht oline Stole: sDic Kreativatht
der Agenmur verdanken wir unseren Mit-
arbeatern, die nicht nur Progekimanages
und Designer, sondern auch Viter, Gald-
sehmiede, Fusshall-Freaks, Matter, Musiker,
Pilates-Instrukioren, Welmeisende, Tanten,
[nternes-Freaks, Tinser, muldlinguake Pan
ciropder und vieles melir sind, wodurch
sle standig aul neve Trends stofien, die sich
dann oft mit der Arbeit for unsere Kunden
verhinden lasscne W

| eotetisspplecom

Auf dhoser Varpackuneg warnde
der EFfokt van Swarceki-Kristalien
milt Hitfe van Hochprages dar
Haissfiole oroaldgt,
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